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1. Studii universitare (licenţă şi masterat) 

Nr. 
crt. 

Instituţia de învăţământ superior şi 
facultatea Domeniul Perioada Titlul acordat 

1 

Universitatea Transilvania din 
Braşov, Facultatea de Drept și 
Sociologie 
 
 Diploma: Seria Y Nr. 0001735 

Sociologie 2002-2006 
Licențiat Sociolog 
 
 

2 

Universitatea Transilvania din 
Braşov, Facultatea de Drept și 
Sociologie 
 
Diploma: Seria G Nr. 0114470 

Gestiunea 
Campaniilor de 
Imagine 

2006-2008 
Specialist în Gestiunea 
Campaniilor de Imagine 
 

 

2. Studii de doctorat 

Nr. 
crt. Instituţia organizatoare de doctorat Domeniul Perioada Titlul ştiinţific acordat 

1 

Universitatea din București 
Facultatea de Jurnalism și Științe ale 
Comunicării 
Diploma: Seria J Nr. 0017758 

Științe ale 
comunicării 2008-2016 Doctor în domeniul 

Științe ale comunicării 

 

3. Cursuri de pregătire psihopedagocică 
Nr. 
crt. Instituţia Certificat Data 

absolvirii 

1 Universitatea Transilvania din Braşov, Departamentul 
pentru pregătirea Personalului Didactic Seria F Nr. 0065059 Iunie 2006 

  

4. Realizările profesional-ştiinţifice 

Calitatea activităţilor didactice/ profesionale  Din Fişa de evaluare şi din Propunerea de dezvoltare 
a carierei universitare 

Volum(e) de specialitate și capitole în 
volum(e) publicat(e) în edituri recunoscute 
naţional 

1. BRICIU, Arabela, (2017), Comunicarea și 
discursul politic: între teorie și practică,  Cluj-
Napoca, Presa Universitară Clujeană, ISBN 978-
606-37-0215-0,  e-book;  

2. NECHITA, Florin și BRICIU, Arabela, (2013), 
Mijloace de promovare. Note de curs, aplicații, 
studii de caz, Brașov, Editura Universității 
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Transilvania, ISBN 978-973-598-753-4; 
3. BRICIU, Arabela, (2010), „Sfera publică- origine 

și dezvoltare”, în Coman, Claudiu, Sfera publică 
și imaginea politică, București, C.H. Beck, ISBN 
978-973-598-753-4, pp. 5-31; 

4. BRICIU, Arabela, (2010),  „Spectacolul politic”, 
în Coman, Claudiu, Sfera publică și imaginea 
politică, București, C.H. Beck, ISBN 978-973-
598-753-4,  pp. 31-38; 

5. BRICIU, Arabela, (2010), „PR și imagine 
politică”, în Coman, Claudiu, Sfera publică și 
imaginea politică, București, ISBN 978-973-598-
753-4,  pp. 72-85. 
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recunoscute naţional/internaţional  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. BRICIU, Arabela și BRICIU, Victor-Alexandru, 
și PILIPINSCHI, Ana-Maria (2017), „A Website 
Brand Analysis of Romanian Companies from 
Automotive Industry” în Bulletin of the 
Transilvania University of Brasov, Series VII, 
Vol. 10 (59), No. 1, ISSN 2066-7701 – pp.133-
142; 

2. REZEANU, Cătălina I., BRICIU, Arabela, 
BRICIU Victor, REPANOVICI Angela, 
COMAN, Claudiu, (2016), „The Influence of 
Urbanism and Information Consumption on 
Political Dimensions of Social Capital: 
Exploratory Study of the Localities Adjacent to 
the Core City from Brașov Metropolitan Area, 
Romania”, în PLoS ONE 11(1): e0144485. doi: 
10.1371/journal.pone.0144485, SRI (iunie 2016) 
= 2.098;  

3. BRICIU, Victor-Alexandru și BRICIU, Arabela, 
(2016), „A Brief History of Brands And The 
Evolution of Place Branding în Bulletin of the 
Transilvania University of Brasov, Series VII: 
Social Sciences and Law, Vol 9 (58), No. 2, pp. 
137-142, ISSN:2066-7701;  

4. COMAN, Claudiu și BRICIU, Arabela, (2014) 
„The Romanian Mayor–Present and Future 
Image”, în Bulletin of the Transilvania University 
of Brasov, Series VII: Social Sciences and Law, 
Vol 7 (56), No. 1, pp. 251-260, ISSN:2066-7701;  

5. BRICIU, Arabela şi BRICIU, Victor-Alexandru, 
(2013), „Theoretical Aspects Regarding the Key 
Factors in Building a Place Brand Strategy” în 
Bulletin of the Transilvania University of Brasov, 
Vol. 6(55), No. 2-2013, Series VII, Social Science 
and Law, ISSN 2066-7701;  



http://www.editura.ubbcluj.ro/bd/ebooks/pdf/1874.pdf
http://www.editura.ubbcluj.ro/bd/ebooks/pdf/1874.pdf
http://societateasociologilor.ro/docs/Program_ACUM_2015_SSR.pdf
http://societateasociologilor.ro/docs/Program_ACUM_2015_SSR.pdf
http://acum.sociologie-brasov.ro/en/upload/files/PROGRAM%20ACUM%202013%20ENGLEZA.pdf
http://acum.sociologie-brasov.ro/en/upload/files/PROGRAM%20ACUM%202013%20ENGLEZA.pdf
http://acum.sociologie-brasov.ro/en/upload/files/PROGRAM%20ACUM%202013%20ENGLEZA.pdf
http://www.progenies.org/spaw2/uploads/files/program_conf_2013.pdf
http://www.progenies.org/spaw2/uploads/files/program_conf_2013.pdf

