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Tematica prelegerii publice

1. Delimitari conceptuale in definirea brandurilor si a procesului de branding

2. Aspecte privind publicitatea si advertisingul pe internet: problematica masurarii
audientelor in mediul online

3. Proiect de cercetare: evaluarea unui program de studiu si a situatiei profesionale a
absolventilor Facultatii de Sociologie si Comunicare prin intermediul unei anchete
sociologice

4. Analiza agendei comunitare privind programele de politici publice in domeniul
securitatii cetatenilor
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