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TEMA TEZEI DE DOCTORAT ȘI DOMENIUL ÎN CARE SE ÎNCADREAZĂ 
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OBIECTIVELE TEZEI DE DOCTORAT ȘI METODOLOGIA DE CERCETARE 

1. Cercetare calitativă de marketing prin metoda interviului în profunzime, cu tema: 

„Opinii, atitudini și convingeri ale experților din România, din domeniul influencer 

marketingului, cu privire la modul în care se derulează campaniile de influencer 

marketing”  
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2. Cercetare calitativă de marketing prin metoda interviului de grup, cu tema: 

„Opinii, atitudini și cunoștințe ale adulților români privind platformele de 

socializare și conținutul din mediul online creat de influenceri”. 
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3. Cercetare cantitativă de marketing cu tema „Opinii, atitudini și comportamente 

ale consumatorilor din România cu privire la campaniile de influencer marketing 

întâlnite pe piața serviciilor digitale din România”

Tabelul 1. Obiectivele cercetării cantitative de marketing 
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 Ipotezele generale ale cercetării cantitative sunt: 
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Ipotezele statistice ale cercetării cantitative sunt:  
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4. Experiment de marketing cu tema „Eficiența influencerilor și a ambasadorilor de 

marcă în campaniile de influencer marketing” 
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STRUCTURA TEZEI DE DOCTORAT 
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