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Universitatea , Transilvania™ din Brasov
Editura Universititii , Transilvania” din Brasov
Str, luliu Maniu, nr. 41A - 500091 Brasov

CONTRACT DE EDITARE NR. 2080

incheiat azi, 27.11.2012 intre Editura Universitatii ,.Transilvania” din Brasov, din cadrul
Universitdgii , Transilvania” din Bragov cu sediul in Brasov, Bd. Eroilor nr. 9, reprezentata prin
prof. dr. ing. loan Vasile ABRUDAN si lector dr, Nicoleta Andreea NEACSU, Facultatea de
Stiinte Economice §i Administrarea Afacerilor, domiciliat(@) in, Bragov, str. Alexandru Vishuta,
nr. 55, bloc 117, sc. B, etaj 4, ap. 38, tel. 0723254403, cmail: andreea.neacsu@unitbv.ro, in
calitate de autor, pe de altd parte, a intervenit urmitorul contract:

Obicetul contractului: Editura primegte din partea autorului dreptul de a multiplica pe lucrarea
Designul 5i estetica ambalajului — element de marketing.
Difuzarea revine beneficiarilor.

1. Tirajul se stabilegte la 100 de exemplare, format AS avind 150 pagini, coperta color. in
tiraj se cuprind si cele 15 exemplare oficiale §i de lucru ale editurii, din care 3 exemplare
se transmit céitre Biblioteca Universitatii.

2. Autorul respecta legea 20627 mai 2004 privind buna conduitd in cercetarea stiintifica,
dezvoltare tehnologicd si inovare,

3. Beneficiarii nu primesc drepturi binegti, precum si exemplare ca drept de autor, decarece
dangii preiau intregul tiraj minus exemplarele oficiale gi de lucru a cliror distribuire
revine editurii.

4. Autorii se obligh:

4. Sa predea originalul tehnoredactat, corectat, scos la imprimantd pe foi albe, pentru
imprimat pe matrife.

b. Saachite anticipat jumatate din contravaloarea lucréirii prevazuta in devizul estimativ
anexat in contul Editurii RO6STREZ131504601X000287 deschis la Trezoreria
Municipiului Bragov sau la Casieria Universitatii ., Transilvania”, Restul costurilor
previizute in devizul final se vor achita in termen de 5 zile de la data prezentdrii
acestuia. in caz de neplati la termen a contravalorii lucririi, autorii vor suporta
penalitdfi de 0,5% pe fiecare zi de intirziere pentru suma neplatita (clauza penala).



Demarares lucrdirilor de editurd va avea loc la data prezentarii actului doveditor al
platii anticipate, mai sus mentionate.

¢. Dacid intervin modificéri de prej fatd de devizul estimativ, acesta va fi modificat
corespunzator, nefiind necesar acordul autorilor.

d. Dupa depunerea si lansarea lucririi s nu mai intervind cu modificari.

5. Editura se obliga:

a. in cazul indeplinirii de citre autori a obligatiilor contractuale derularea contractului
se va face odatii cu lansarca comenzii citre tipografie care va fi insofita de original,

b. Toute plagile gi decontdrile vor fi efectuate de Editurd in masurd cc ele au fost
prevazute in devizul intocmit pentru lucrare.

Acorda ISBN 978-606-19-0135-7
Litigii:
In caz de litigiu, parfile aleg competenta Judecitoriei Bragov.
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www abc-pack.ro
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