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. Oferte speciale pentru VIP-uri (ar putea include transferuri gratuite
la aeroport; vin / fructe in camere);

. Oferte speciale pentru sedintele de comitet organizate inainte de
intAlnirea principald a asociatiei;

° Camere gratuite sau cu reducere pentru inspectia locului;

. Tarife speciale pentru actiunile promotionale organizate de sponsori

in timpul evenimentul principal;
. Zon3 privatd de check-in;

. Utilizarea exclusivd a unuia dintre barurile hotelului de catre
participantii la eveniment;

. Utilizarea biroului managerului, inclusiv echipamentul, cum ar fi
fotocopiatoarele;

. Facilitafi gratuite de depozitare pentru livrérile in avans;

. Serviciul gratuit de transport bagaje;

. Utilizarea facilitdfilor hotelului sau a celor din apropiere pentru
petrecerea timpului liber sau practicarea sportului;

. Check-out tirziu sau check-in timpuriu (pentru delegati care sosesc
sau pleaci cu avionul);

. Anunfuri gratuite (are hotelul un sistem electronic, iar dacd da.
poate fi folosit fard taxa?),

. Servirea continui de cafea;

° Produse de cofetdrie-patiserie oferite gratuit la cafea;

. Taxe pentru parcarea masinilor;

Conditii de platd mai lejere;
Utilizarea gratuiti a refelei locale WiFi;
Utilizarea gratuitd a Centrului de Afaceri;
Utilizarea gratuitd a Salonul Executiv;
Securitate imbunataita,
Organizarea unui biroul oficial de intampinare a delegatilor;
Fixarea gratuitd a bannerelor asociatiei in hotel;
. Utilizarea gratuitd a refelei TV a hotelului pentru a comunica o
camerele delegatilor.



